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Thomson Media Control: Werbeausgaben in der Touristik

TUI im Februar zurück auf Platz 1

Baden-Baden, 11. März 2005 – Trotz der Tsunami-Katastrophe im Indischen Ozean haben zahlreiche deutsche Touristikkonzerne ihre Werbeausgaben nicht zurückgefahren. Nach einer Analyse von Thomson Media Control unter den Big Media Spendern fuhr lediglich TUI im Januar einen deutlich reduzierten Werbeauftritt, ist aber im Februar mit einem Brutto-Werbevolumen im TV von 1,68 Millionen Euro an die Spitze zurückgekehrt. Thomas Cook lag mit seiner Marke Neckermann (1,31 Mio.) im Januar wie im Februar in den TV-Werbeausgaben weiterhin hinter Alltours (1,33 Mio.). Groß stieg RIU Hotels ein und lag mit TV-Werbeausgaben in Höhe von 1,1 Millionen Euro im Februar auf Platz 4 in der Touristik. Diese Zahlen werden erstmals von Thomson Media Control zur Internationalen Tourismusbörse Berlin 2005 veröffentlicht. 

„Reiseveranstalter und Tour Operator haben für Destinationen und Pauschal-reiseangebote im vergangenen Jahr insgesamt rund 70 Millionen Euro für TV-Werbung ausgegeben“, sagt Norman Wagner, Geschäftsführer von Thomson Media Control. „Dem gegenüber wendeten reine Air Carrier nur etwas mehr als sechs Millionen Euro für TV-Sports aus.“ Thomson Media Control wertet tagesaktuell die Werbeausgaben für Printwerbung, Fernsehspots, Radioclips und Onlinebanner aus – auch in der Touristik. Das deutsch-britische Unternehmen bietet innovative Monitoring- und Analysetools im Marketing.

Aus einer aktuellen Studie ergeben sich die Big Media Spender im TV-Business wie folgt: 

Brutto TV-Werbeausgaben Februar im Vergleich zu Januar 2005 (in 1.000 €)

Rang

Unternehmen/Marke
Februar 2005*
im Januar 2005*

1 (+8)

TUI


1.679 €

417 €

2 (-1)

Alltours


1.325 €

1.413 €


3 (-1)

Neckermann

1.308 €

1.167 €


4 (+1)

RIU Hotels

1.100 €

586 €

5 (-2)

Expedia.de

943 €

1.032 €

6 (-2)

Condor


374 €

875 €

7 (+3)

Kanada


347 €

245 €

8 (+5)

Sonnenklar TV

134 €

66 €

9 (+3)

Malta


129 €

100 €

10 (+5)

Berge & Meer

66 €

32 €

Quelle: Thomson Media Control, 2005 / *Brutto-Werbeausgaben laut Tarif in 1.000 Euro

Brutto TV-Werbeausgaben von Februar 2004 bis Februar 2005 (in 1.000 €)

Rang

Unternehmen/Marke
TV-Ausgaben 02/04 bis 02/05*

1

TUI


8.688 €

2

Expedia.de

6.761 €

3

Neckermann

6.569 €

4

Südtirol


5.661 €

5

Condor


4.823 €

Quelle: Thomson Media Control, 2005 / *Brutto-Werbeausgaben laut Tarif in 1.000 Euro

Top-Neueinsteiger: TV-Spots im Februar

Unter den im Februar neu angelaufenen TV-Spots platzierte sich Alltours mit der Kampagne „Frühbucherrabatt“ mit 1,28 Millionen Euro Brutto-Werbevolumen als Top-Neueinsteiger. Expedia.de war im Februar mit zwei TV-Spots zu den Städtedestinationen Rom (468.000 Euro Schaltungsvolumen) und Ibiza (473.000 Euro) vertreten, mit einem Schaltungsvolumen in Höhe von 942.000 Euro. 

Achtung Redaktionen: Monatliche Rankings mit Werbeausgaben in Print, TV, Radio und Internet bietet Thomson Media Control zum Abdruck an.

Kontakt: Norman Wagner, n.wagner@media-control.com, Tel. (07221) 366 551.

Über Thomson Media Control: Thomson Media Control ist ein Joint Venture der Media Control-Gruppe und der englischen Thomson Intermedia. Seit zehn Jahren erfasst die Media Control-Tochter SC Spot Control TV-Werbung und hilft ihren Kunden, fundierte Marketing- und Media-Entscheidungen zu treffen. Ab diesem Jahr wird Werbung in allen klassischen Medien (TV, Radio, Print, Online) tagesaktuell erhoben.
Weitere Informationen: www.thomson-intermedia.de
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